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《实战数据库营销——大数据时代轻松赚》

内容概要

《实战数据库营销》的主要内容包括什么是数据库营销、数据库营销的核心理念、实施数据库营销的
步骤，结合CRM实施、客户关系管理、会员制建立等构筑了一套系统赚钱的方法。数据库营销可以帮
助企业唤醒已经沉睡的客户，挽回即将离去的客户，找寻、挖掘、留住更多有价值的客户，系统提升
客户复购、追销、转介绍能力，让企业的市场营销策划活动创意无限，并与众不同。另外，本书还包
含大量的实例，对于想从事数据库营销的读者会有很大的帮助。
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作者简介

罗安林：核心客户管理专家，云营销论坛联合发起人，实战网络数据库营销专家，上海市科技创业领
军人物，盖娅生活国际首席技术顾问，上海安凌计算机科技有限公司董事长。
研究成果及论述曾获得中央电视台、新华网、经济观察报、《中国经营报》、《中国计算机报》、《
销售与市场》杂志、《成功营销》 杂志等媒体相关报道。
主讲课程《系统赚钱》：一套靠系统赚钱的课程，从运用网络找资源到利用数据库做深度挖掘，帮助
企业找到10倍以上新客户，留住老客户，唤醒沉睡的客户，挽回已经失去的客户！
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精彩短评

1、一下午大致看了一遍，虽然本书一直在推荐自己的crm软件 但对初学者还是有许多信息量的，可以
学到许多通用营销方法，如果需要可以翻翻，有一定借鉴价值，如果能开阔眼界，发挥作用，也挺不
错。书还算新，不过实效还是要更新，现在时代发展太快了。
2、罗安林：核心客户管理专家，云营销论坛联合发起人，实战网络数据库营销专家，上海市科技创
业领军人物，盖娅生活国际首席技术顾问，上海安凌计算机科技有限公司董事长。
研究成果及论述曾获得中央电视台、新华网、经济观察报、《中国经营报》、《中国计算机报》、《
销售与市场》杂志、《成功营销》 杂志等媒体相关报道。
3、我想打负分⋯⋯
4、市场营销“大尸”的书，不用多评价了
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精彩书评

1、没有任何的实战特性，都是讲一个10年前的CRM，真不知道作者是怎么有脸写出来的。最后一章
简直就是赤果果的百度，然后Crtl+C，Ctrl+V啊。不小心打了图书章，没办法退了，奉劝大家不要买
了。
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