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内容概要

在互联网时代，得“用户”者得天下。软文，无疑成为快速拉拢用户的利器。本书在互联网思维的引
导下，从软文策划、软文写作、营销整合、软文投放、社会责任、效果评估等方面对软文营销的概念
与操作方法进行了系统性阐述，旨在为广大企业以及网络营销从业人员提供充分的参考与借鉴。
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作者简介

胡小英，新闻专业硕士研究生，从事图书出版多年，热爱读书，更热爱写作，因为工作关系，活跃于
主流财经媒体和公众号上，她新奇而独特的用互联网思维做文案的观点吸引了众多“软粉”。
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精彩短评

1、被推荐的，偏执行内容，做了解即可，很多都是平时接触到，有些知道的，讲的很复杂
2、太理论化
3、一般般，入门级别
4、扫盲式书籍！
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