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《数字媒体资产管理理论与应用》

内容概要

《数字媒体资产管理理论与应用》具体包括以下几方面的内容：数字媒体资产管理的存储技术、数字
媒体资产的编目与检索技术、数字媒体资产管理的应用模式、基于数字媒体资产的管理与业务模式、
数字媒体资产的版权管理与保护、数字媒体资产的增值开发方法、数字媒体资产的价值评价方法及定
价策略、基于数字媒体资产管理与开发的商业运营模式等。
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宋培义，中国传媒大学经济与管理学院教授，博士生导师。曾二次公派出国，在美国的伍斯特理工学
院及华盛顿大学商学院作访问学者。主要研究领域：数字媒体资产管理、网络经济与新媒体商业模式
、制片管理等，特别是对数字媒体资产管理有深入的研究，并取得了一系列成果。现兼任中国传媒大
学经济与管理学院教授委员会主任，中国电视制片委员会理论研究部主任。近年来，出版了《数字媒
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管理》、《影视剧制片管理》、《媒体经营与管理研究》等著作和教材20多部，在相关期刊和国际会
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题5项，并有多项成果获国家广电总局和中国传媒大学科研成果奖。目前承担国家社科基金、教育部
人文社科基金等多项课题的研究。
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易平台的双边市场特征 9.6.3数字媒体内容产品交易平台定价的影响因素分析 9.6.4双边交易平台不同发
展阶段的定价策略 9.7本章小结 第10章数字媒体资产管理及开发应用问与答（Q&A） 参考文献
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章节摘录

版权页：   插图：   数字媒体资产开发的基本策略是要对内容资产进行分类，在分类的基础上对资产进
行模块化处理，然后按模块进行组织开发。这样既能节省时间、降低成本，又能很快测量出所采用的
方法是否有效。按照这种指导思想，我们可以对不同类型的数字媒体资产采取相应的方法进行开发。
例如对电视剧、电影类的节目，经过一次宏观分类、模块化后，便可通过经典影视剧或获奖影视剧的
重播来发挥其二次、三次、甚至多次播出的价值，这便是最为简单意义上的开发方法。再进一步来说
，可以对与某一主题栏目相关的资料进行剪切、拆解，然后再按新的策划方案进行重新组合制作，以
形成新的电视栏目需要的节目或素材。 举一个有市场开发前景的例子——微视频内容，它正成为新媒
体播放平台关注的一个热点，具有较为广阔的发展空间。所谓微视频是指短则30秒，长则不超过20分
钟，内容广泛，视频形态多样，涵盖小电影、纪录短片、视频剪辑、DV短片、广告片段等，可通过
互联网、手机、移动电视等新媒体平台播放的视频短片的统称。微视频内容之所以有市场发展前景，
就因为广大用户对微视频内容具有切实的需求，智能手机、平板电脑等智能移动终端销量不断扩大，
提升用户群体对短时间视频内容获取的需求，符合现代社会快节奏生活方式下的网络观看习惯和移动
终端特色。因此，对于拥有丰富数字内容资产的媒体组织而言，面向新媒体运营商开发微视频内容将
是其提升经营价值的重要途径之一。 数字媒体资产的开发必须研究内容市场的空白点，在此基础上有
创意地开发生产传统媒体和新媒体市场需要的内容产品。美国一家领先的电视网为了提出新的产品创
意，展开了广泛的调研，目的是了解各个不同时段分别有哪些受众群体没有被充分服务，最终据此生
产有针对性的节目产品。例如，该电视网发现了与这些没有被充分服务的电视观众相关的话题，如信
息、纪录片和家庭节目等，通过开发不同时段、满足不同受众群体的有竞争力的内容，该电视网最终
实现了观众份额的提升。因此，开展关于媒体的市场调研，比其他任何行业都更需要谨慎、经验和心
理考量。 归纳起来，为了实现产业化运营，数字媒体资产的基本开发策略应包括以下几方面： （1）
对媒体组织中的内容及素材进行有效的整合、分类归档。目前许多电视台正在通过媒体资产管理系统
将传统的模拟磁带转化为数字资产，并进行分类、编目等处理，从而实现了媒体内容资产的整合。 
（2）数字媒体资产管理者要有对开发项目的完全控制权。就是说，没有版权的数字内容是不具有使
用和开发价值的，媒体组织必须对其拥有的数字内容拥有完整的版权，并有一批专业人员能进行开发
制作及面向市场的销售。
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编辑推荐

《数字媒体资产管理理论与应用》可供信息管理与信息系统、工商管理、管理科学与工程等专业的高
年级本科生和研究生作为参考教材，也特别适合从事数字媒体资产管理与开发应用的广播电视等媒体
的相关人员参考。
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精彩短评

1、产品不错  用着很好 值得购买
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