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《供给侧结构性改革》

内容概要

本书讲述了我国农业的变迁以及正在开启的农业3.0模式，详述了农业电商、农特微商、生鲜电商、农
业众筹、农业+互联网营销、智慧农业这六大农业产业链涉及的内容，涵盖大量实战策略及相关案例
，方便读者更好地指导实践。本书适合各类企业营销经理、网络推广经理、企业营销总监、网站运营
总监、电商运营经理、小型创业者，以及从事传统企业、近期想开展电商业务的大中小企业CEO及高
管和对移动互联网感兴趣的读者阅读与学习。
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