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内容概要

全世界的企业在销售与供应端都要面对全球化的转变，公司将在其端对端价值链上加强职能专家的作
用，大数据与全球网格将重塑我们产生见解的方式，多变与稀缺将要求企业敏捷运营，政府与消费者
将驱使CPO根据法规与新的支出行为，采取不同方式的购买。
快速的变化、新的环境给CEO和CPO既带来了挑战也带来了机会。他们可以维护现状或者主动寻求未
来战略；他们可以创立全球组织，开发强大的供应网络，利用数据驱动的洞察力掌控多变性，并参与
到环境、社会和监管的变化之中；他们可以通过变成供应企业家来引领潮流。
本书将帮助管理者在快速变化的市场中找到机会，并为管理者构建了关键平台——概括了新的采购日
程必须涵盖的关键要素，帮助企业为未来10年打造采购的“新常态”。
本书还探讨了怎样与供应基地建立战略业务模型，从而降低风险，推动增长，在公司整个价值链上创
造更多价值。
本书适合汽车与装配、化学与基础材料、电子与高科技、能源、银行及其他消费类、服务行业公司
的CEO、COO、CPO阅读。
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