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《不同凡响——广告策划之道》

内容概要

本书采用苏格拉底的对话教学法以及孔子的讨论教学法，虚拟了一位在广告策划领域渴望“不同凡响
”的年轻人，“他”代表了本书的目标读者，作者与“他”通过“对话”和“探讨”，一同展现了广
告策划的学习和训练过程。
希望即将开始阅读本书的你，做好成为“不同凡响”的广告策划人的准备，准备好接受残酷的广告现
实，准备好接受严苛的广告训练，准备好接受只属于卓越广告策划人的荣光。
那么，尽管现在的你还“籍籍无名”，但你终将会有“不同凡响”的表现！
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作者简介

汪豪——
跨界策划人，80广告行销专家
精于品牌规划与创意行销，鏖战理论界和实战界十余年，力求“跨界”的完美融合，被誉为广告业的
新生代旗手
“中式”广告风格的倡导者，强调广告理论“本土化”，创立了“中国道派”品牌理论、“八品”形
象策划理论以及“品牌条件反射”理论
坚守理想阵地，追求和推广“不同凡响”的商业理念
汪吉——
营销实战专家、资深管理顾问，国家注册建造师、造价师、房地产经纪人、物业管理师
在互联网、通讯和地产行业摸爬滚打多年，曾供职中国电信、中国网通，担任过IT、支撑、企划、市
场、运营、管理等高管职位。现任互通（中国）地产顾问机构总经理
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精彩短评

1、这本书，除了最后一节是十足的干货外，前面3/4是连篇累牍的废话！作者似乎把太多的精力放在
了模仿欧美作品的语言习惯上，而忘记了自己写这本书的目的！PS：作为一个前编辑，这本书的纸张
太劣质了，封面设计太老套。不看版权页，绝对不可能猜到这本书是2013年7月出版的
2、太泛泛而谈了
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