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精彩书评

1、互联网的商业模式定义为三个层次，最底层以产品为中心、其次以平台为中心，最高层以社群为
中心。互联网+ 的六大商业模式：“互联网+”企业四大落地系统（商业模式、管理模式、生产模式
、营销模式），其中最核心的就是商业模式的互联网化，即利用互联网精神（平等、开放、协作、分
享）来颠覆和重构整个商业价值链。1.免费商业模式。1)直接交叉补贴2)第三方市场3)免费加收费4)纯
免费互联网行业的免费模式特征：1)关键：用户群体规模2)最本质：信息传递3)为了快速树立竞争壁
垒平台商业模式：更加重视用户体验和产品的闭环设计。平台的精髓，在于打造一个多方共赢互利的
生态圈。O2O商业模式其核心价值：充分利用线上与线下渠道各自的优势，让用户实现全渠道购物。
线上的价值：方便、随时随地，品类丰富，不受时间与空间的限制。线下的价值：看得见摸得着，且
即时可得。社群商业变现手段：社群商业化。1.流量变现2.增值服务3.社群电商4.众筹打赏5.线下活动6.
原生广告7.会员费
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