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《市场营销》

内容概要

《市场营销(第2版)》内容简介：市场营销成为一门学科发展到今天已经有近一百年的历史了，经过一
个世纪的发展，市场营销形成了自己独立的领域和完善理论体系，成为大学经管类专业的核心课程，
在指导市场营销实践方面显示出强大的生命力，正受到越来越多企业的关注和推崇。《市场营销(第2
版)》具有以下特点：
第一，考虑高职高专培养应用型人才的目标安排内容体系，突出针对性。
第二，征询和了解已就业的学生和在校学生的共同需要，遵循学生的认知规律，按照应知应会、够用
为度的原则，安排和提供了16章的内容，并按照市场营销学的基本顺序予以编排，突出逻辑性。
第三，理论讲解与实例分析相结合，并在每章中安排了牢记要点、微型案例小资料、提醒您、小技巧
等小栏目，突出实用性。
第四，在内容安排上，注意吸收相关学科的新成果，体现营销发展新思想和应用的新领域，突出新颖
性。
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