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《商标战略与策略》

内容概要

全书共分三篇、二十章。第一篇为“基本原理”，阐述了商标意识、商标战略的概念、内容和类型、
商标战略方针和目标、商标战略的外部环境、商标战略的研究、商标策略的研究等，共六章，目的是
使企业经营者从整体上对商标战略与策略的基本原理和研究方向有一个全面、系统的认识。第二篇为
“战略决策”，阐述了商标方面的最低成本、领先战略、差别优势、专一化服务、防御战略、时空战
略、发展战略等七种商标战略的概念、驱动因素和实现途径，并且每一种战略都选择了一个现实企业
成功的案例，目的是能使企业经营者掌握和运用这些商标战略。第三篇为“策略运用”，阐述了商标
选择设计、商标注册、商标使用、广告宣传、商标保护、商品营销、驰名商标运作等七个环节上的商
标策略，同时每一种基本策略也都选择了一个现实企业成功的案例，通过商标策略与实践的结合，可
以使企业经营者系统掌握并运用这些策略。
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作者简介

白光1948年生，1977年毕业于兰州大学，现任农业部北京农垦管理干部学院副教授，多年从事经济学
与经济法的教学与理论研究工作。
主要著作有：《商品经济社会的基本经济规律论》、《经济基础理论十大热点》、《商标案例与评析
》；合编《中国特色的社会主义理论》、《社会主义经济理论与改革实践》、《国营农场现代经营与
管理》等书。
先后发表论文50余篇，其中10余篇获部级、省级及专门研究会忧秀论文奖。
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