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《电子商务》

内容概要

内容简介
本书分别从战略和战术的角度论述电子商务：如何将
企业传统营销和网络结合起来制定公司的电子商务计划；
如何实施因特网计划去贯彻企业的战略思想；如何进行产
品开发（包括请求建议书开发）；如何实施职业培训和安全
保障，创造网络价值；如何适应网络的不断演变、不熟悉的
工具、多变的环境以及各种限制因素；如何分析、解决实际
应用中的主要问题，等等。
本书的使用对象：在网络上销售产品或提供服务的企
业管理者和技术人员，准备制定网络计划的决策人员，准备
投入到电子商务领域的决策人员和技术人员，Intemet现有
的网民，对Internet应用感兴趣的集体和个人。
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书籍目录

第一章 电子商务的概念与发展历程
1 电子商务的定义
⋯⋯
第二章 电子商务的意义
1 电子商务对思维方式的划时代变革
⋯⋯
第三章 电子商务的环境要求
1 电子商务的障碍
⋯⋯
第四章 电子商务的技术要求
1 电子商务应用系统的构成
⋯⋯
第五章 电子商务与各行各业
1 电子商务与商业
⋯⋯
第六章 电子商务的主要模式
1 电子商务模式之一：商业机构对消费者
⋯⋯
第七章 电子商务解决方案
1 HP电子商务解决方案
⋯⋯
附录：网络成金的故事
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