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内容概要

《广告学报(第5卷·第1辑)》主要内容简介：互联网环境下消费者信息认知路径探索、影响网络媒体
品牌选择的因素研究、强势媒体广告资源品牌化推广模式探究、国内外品牌个性比较研究、房地产广
告诉求研究、美国广告法史初探、全景细节数据在网络精准营销中的价值与应用等。
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书籍目录

热帖传播：基于“贾君鹏”的个案研究SNS网站用户黏性影响因素研究互联网环境下消费者信息认知
路径探索影响网络媒体品牌选择的因素研究强势媒体广告资源品牌化推广模式探究国内外品牌个性比
较研究房地产广告诉求研究2009年广告专业杂志焦点问题探析美国广告法史初探全景细节数据在网络
精准营销中的价值与应用广告视觉修辞分析从视觉文化角度对广告文本发展史的梳理基于胜任特征分
析的广告人才培养加强广告学专业创业型人才培养，主动适应浙江经济社会发展——“浙江省广告学
专业建设与教学改革”论坛综述
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章节摘录

版权页：插图：从而产生学习的正迁移的非美术专业广告设计人才的培养的成功经验。浙江大学城市
学院赛来西·阿不都拉和张健康老师的《网络广告人才培养的构想》，介绍了他们根据网络时代新媒
体的日新月异，把互联网发展的趋势和人才培养的紧迫性结合起来，探讨广告学专业着重在网络广告
人才培养方面所做的改革和调整。浙江农林大学的孙文清老师在《地方高校广告学专业应用型人才培
养的理论与实践——浙江林学院广告学专业教学改革的基本经验》一文中，具体介绍了他们的广告学
专业如何围绕应用型人才的培养定位，联系行业实际，开展教学改革，促进学生专业素养提升，形成
了“四年不断线，三个层次相呼应，三大措施为保障”的基于学科竞赛的广告学专业技能训练模式。
这个模式的价值就在于有利于提高广告学专业人才培养的质量和适应性，有利于广告学专业技能培养
的系统化、规范化，有利于学生创新精神与创新能力的培养，有利于整合广告教育资源，实现知识向
智慧的转化，也有利于学生将来就业。浙江农林大学储婷婷老师的《媒介融合时代下的广告人才培养
》一文认为媒介融合使当代广告学涉及的知识和技能领域广度和深度不断加强，使得广告人才的培养
在课程设置、教学理念和教学平台都将产生新的变化和融合同时，大家也一起探讨了各高校在广告学
专业建设和教育教学中存在的一些亟待解决的共性问题，比如广告学专业建设与教学改革中的广告学
科地位、教育资源整合、实践教学开展及职业素养培养等问题。浙江大学胡晓云博士认为目前广告学
学科建设和专业教育面临的三大问题：一是研究和就业如何平衡；二是专业学习和能力培养孰轻孰重
；三是学科导向还是市场导向。浙江工业大学许伟杰老师认为眼下的广告教育缺乏特色，缺乏实效，
无法匹配有特色的浙江经济模式，广告学教育要转型，亟待形成有浙江特色的广告教育模式。浙江理
工大学郑伟老师认为广告教育毕竟是教育而不是经商，不能过分强调能力培养，忽视基础知识，否则
广告学走不远。因此，坚持传统广告学教育模式是必要的、有效的，仍有很大的发展空间。
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编辑推荐

《广告学报(第5卷·第1辑)》：热帖传播：基于“贾君鹏”的个案研究SNS网站用户黏性影响因素研究
互联网环境下消费者信息认知路径探索影响网络媒体品牌选择的因素研究强势媒体广告资源品牌化推
广模式探究国内外品牌个性比较研究房地产广告诉求研究2009年广告专业杂志焦点问题探析美国广告
法史初探全景细节数据在网络精准营销中的价值与应用广告视觉修辞分析从视觉文化角度对广告文本
发展史的梳理基于胜任特征分析的广告人才培养
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