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内容概要

本书从企业中高层营销管理者的角度，介绍在组织和实施各类营销活动时，处理管理问题的程序、方
法及技能。全书按照实际营销活动的一般程序，分为介绍了营销计划的制定，市场调研的开展，产品
策略、价格策略、分销渠道策略、整合营销传播策略的管理，人员推销、广告、公共关系与营业推广
等促销活动的组织与实施，最后从对下属的管理和对自己的管理两个角度介绍营销管理者应具备的管
理技能。 本书适用于从事销售业务、市场
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书籍目录

第一章 制定营销计划
第二章 组织营销调研
第三章 产品策略管理
第四章 价格策略管理
第五章 分销渠道管理
第六章 整合营销传播
第七章 人员推销管理
第八章 公共关系管理
第九章 广告与营业推广管理
第十章 营销人员管理
第十一章 营销管理者的管理技能
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