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《营销策划》

内容概要

作为一门发展最快、思维最为活跃的学科，本书不拘泥于理论方面空洞的说教，而是把实际尽可能融
合于理论之中，以策划实践引出理论描述，以理论概念指导实际运作，从实战的角度力求给读者一种
身临其境的感觉，以增强其实用性和可操作性。其特色具体表现在：
    立足学科发展与实践最前沿、把握学科发展动态，在注重吸收当代营销策划的最新理论及实践成果
的基础上，努力加以创新。
    针对营销策划的全过程，提出了营销策划的理论体系新架构，帮助读者系统和准确地把握营销策划
的全过程，循序渐进地学习营销策划的基本理论、实战技巧和方法。
    强调营销策划的创造性思维和灵感。全书通过一百多个古今中外的实例与评述、经典案例赏析与思
考，同时穿插实用链接、实用工具、知识点、操作注意点、应有模板、分析图表等丰富的实用内容，
给读者以系统的训练。
    以齐全的教学资料包提供周到的服务。配合本书的内容，提供了可免费下载的配套电子课件和思考
答案。
    读者对象：可作为普通高校管理类、经济类、师范类等相关专业教材，也可供广大营销从业人员、
企事业单位管理人员学习、参考之用。
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