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《广告信息调查》

内容概要

本书论述了广告信息在当代社会经济生活中
所发挥的重大作用。它不仅引导消费，促进经济
发展，同时，还在政治、文化等方面发挥显著作用，
为建设整个社会的精神文明服务。
本书着重用信息论、系统论、控制论的观点来
分析和阐述当代广告信息活动及其规律性。此书
深入浅出，通俗易懂，实用性强，可供从事广告业
者和企业销售人员阅读，亦可作为业务参考书。
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多门学科。
作者1998年开始从事广告科学、
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