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内容概要

本书在对近100家中国高新技术企业问卷调查的基础上，实证研究了营销能力对高新技术产品市场绩效
的影响，以及企业外部环境与营销能力的关系，研究发现，顾客认知能力、竞争认知能力和营销一研
发契合度对高新技术产品的市场绩效有显著影响，市场需求力度和信息的社会化服务程度对企业的营
销能力有显著作用。
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