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《国际市场营销》

内容概要

国际市场营销学作为一门专门研究和指导企业成功的开拓和占领国际市场，进行国际市场经营管理的
新兴应用学科，在当代的市场经济竞争中尤显重要，为帮助涉外经济专业的学生和从事对外经济贸易
工作的人员学习和了解国际市场营销的基本理论和实务知识，树立现代市场营销观念，作者为我们编
写了这本《国际市场营销》。本书12章，内容涉及国际市场营销管理过程、国际市场调研与预测、国
际市场营销环境和消费者市场、组织市场及其购买行为等众多方面。作者在本书每章后都附有案例及
思考题，以帮助学生更好的学习和掌握本书的内容。本书编写过程中参阅了国内外学术专著、教材、
论文及各种资料，内容详细全面，适用于国内高等院校涉外经济专业师生使用，也可作为从事对外经
济工作的人员的参考读物。
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