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内容概要

内 容 简 介
本书适应了我国宏观经济体制改革和市场经济发展的需要。内容包括
运输业与运输市场、运输市场营销概论、运输市场营销管理过程、运输市
场购买行为分析、运输服务质量、运输市场需求分析、运输市场细分、运
输产品策略、运输产品定价策略、运输产品促销策略、运输市场营销渠道、
空运市场营销实践等。
本书可供高等院校师生教学与研究参考、运输企业职工及各级管理者
工作参考。
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