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内容概要

内容提要
本书详细介绍广告的基本知识和运作技巧。全书共分六篇。广告
概说篇介绍广告的基本概念、发展历史和表现类型；广告调查篇介绍广
告调查的内容特点和常用技术；广告策划篇介绍广告主客体的评析方
法及广告活动的决策步骤；广告创意篇介绍针对不同目标市场的广告
创意策略；广告文案篇介绍各类广告文案的撰写原则和体例格式；广告
语言篇介绍广告语言的基本要求、表述类型和应用技巧。全书内容丰
富、语言朴实，既有广告理论的阐释，又有生动案例的剖析，是一部具有
较强知识性、操作性和可读性的广告实务参考书。

Page 2



《广告运作实务》

书籍目录

目录
第一篇 广告概说
第一章 广告基本概念
1.广告的定义和大体分类
2.与广告有关的学科
3.中国广告的发展历史和现状
4.发达国家的广告
5.广告与名牌产品的关系
第二章 广告组织机构
1.企业的广告部
2.专业广告公司
第三章 广告设计制作
1.广告画面设计
2.广告制作技术
第四章 对外广告知识
1.对外广告须知
2.对外广告策略
第二篇 广告调查
第五章 广告调查概述
1.广告调查的三大类别
2.广告调查的重要意义
3.广告调查的一般程序
第六章 广告的市场调查
1.市场的类别与特性
2.市场调查的内容
3.市场调查的特点
4.完整的市场调查体系
第七章 市场调查的视角
1.社会基本情况调查
2.企业经营情况调查
3.产品情况调查
4.商品供求状况调查
5.市场竞争情况调查
6.消费行为调查
第八章 广告的媒体调查
1.广告媒体概说
2.广告媒体的接受方式
3.广告媒体的策略和战略
4.报刊媒体的调查
5.广播电视媒体的调查
6.其他广告媒体的调查
第九章 广告的效果调查
1.广告效果的内涵
2.广告效果的特性
3.广告效果调查的意义
4.广告效果调查的类别
5广告效果调查的常用方法

Page 3



《广告运作实务》

6.广告效果综合计算公式
第十章 广告调查技术
1.调查表的设计
2.调查样本容量的确定
3.有关营业地点的市场调查实例
第三篇 广告策划
第十一章 广告策划的基本性质
1.广告策划的基本性质
2.广告主体行销形态对广告策划的技术约定
3.广告策划的信息工程性
第十二章 广告主体的分析与定位
1.广告主体的性质与分类
2.广告主体的品质分析
3.广告主体软质结构的分析
4.广告主体市场角色的分析
第十三章 广告主的分析与评估
1.广告主基本条件的分析
2.广告主类型的分析
3.广告主经营水平的分析
4.广告主广告管理方式的分析
5.广告主社会无形资产的分析
6.分析与评估广告主的方法
第十四章 广告受众的分析与确认
1.广告受众的确认
2.广告受众集合水平的分析
3.目标市场广告传播和接受条件的分析
第十五章 广告策划的决策
1.广告目标的决策
2.广告任务的决策
3.广告信息的决策
4.广告战略的决策
5.广告策略的决策
6.广告策划的基本流程
第四篇 广告创意
第十六章 广告创意诠释
1.广告创意的含义和类型
2.广告创意的作用和地位
第十七章 广告创意与营销环境
1.研究营销环境的必要性
2.掌握环境因素的方法
3.针对营销环境的广告告创意
第十八章 广告创意与广告战略
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第十九章 广告创意与民族文化心态
1.研究民族文化心态的重要性
2.面对中华文明的广告创意
第二十章 广告创意与广告定位
1.广告定位释义
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