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内容概要

广告是一种商业活动，也是一门艺术，具有其他学科无法替代的独特性。在当今物质化、信息化并重
的时代，如何形成一套更为有效的训练方案，培养优秀的创意能力，是多年以来一直萦绕作者脑海并
至今悬而未决的问题。但可以肯定，知识灌输和照搬理论一定是行不通的。可是，一本广告创意书在
这方面又能发挥什么优势呢？避免过于宽泛的论述而代之以直观的案例解释与评析，是本书坚持的方
向。希冀这种剑走偏锋的构思，能为唤起读者的兴趣，并因此更容易地介入“创意”做出一些努力，
这也正是成书的初衷和目的。
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精彩短评

1、老师出的书，顶！再者，好久没有看广告有关的东西了，默默地捡起来
2、读这本书可穿越，穿越回我的大学课堂...书皮很美，白色封面还可以DIY画东西。内容更惊艳，是
我看过的最完美的讲创意的书，如果有一句废话我立刻去死。
3、这个对于广告专业大学生来说还是很实用的
4、小龙老师的书还是很不错的...
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精彩书评

1、《广告创意与表现》新书出厂！上架书店：今日美术馆书店、北大风入松书店、清华独峰书店、
清华紫荆书店、豆瓣书店（万圣书店对面）、墨盒子绘本书馆（豆瓣书店旁边）
2、广告创意与表现的书很多，在书店里可以找到不下20本之多。但是翻开大同小异，案例陈旧，图片
模糊。这本书刚拿到手上就有一种油然而生的雅致，非常喜欢。现在阅读到第二章，语言生动，图片
质量超高！绝对物有所值的~~最主要力荐的原因：广告案例都是国内书中未见过的，可以说是非常新
鲜的~~刚出炉的好东西，谁不想尝尝呢！
3、喜欢研究广告创意的同学不可错过的一本好书。作者以专业思考对看似毫无规律可循的广告创意
表现方法进行了剖析归纳，视角新颖独到，特别是对当下新近优秀广告案例的分析，生动丰富的语言
描述，使读者看后会对作品产生更多新鲜思考。力荐，热爱广告创意的同学们不妨一读。 
4、这本书与其他创意书不同，写得很简明有条理，看着通俗易懂，不像有些书大道理绕来绕去从这
书上真正学到了很多实用的东西，案例分了很多类型，分析得超生动详细，对照书中的观点，透彻清
晰个人觉得是很好的书～
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