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《体育市场营销》

内容概要

本书共分十三章，第一部分，从体育营销的基本概念、体育营销包括的基本过程、体育营销的观念、
体育营销的宏微观环境入手，简述了体育营销的一些基本理论。第二部分，从体育营销的市场分析入
手，分析了体育营销市场的细分、目标市场的选择和市场定位等体育营销战略决策。第三部分是围绕
着如何实现体育营销战略所进行的战术安排，如产品策略、价格策略、渠道策略和促销策略。本书在
撰写过程中，注重将体育营销理论与体育实践有效地结合起来，围绕各章内容，摘选了18个案例。
    本书既适合于高等院校体育经济、管理专业、社会体育专业本科生和研究生，也适合于体育经济管
理工作者、体育投资者及对体育产业、体育企业经营管理感兴趣的有关人士。体育市场营销在我国作
为一个新兴学科，正处在不断探索和完善的阶段，面对全球经济的一体化趋势和北京申奥的成功，体
育市场营销也将面临着新的历史使命。“需求创造供给”“消费者的需求决定一切”，我将以此为目
标，努力给读者奉献一本价有所值的书。

Page 2



《体育市场营销》
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陈林祥，男，1966年6月生，江西永丰人，1988年毕业于北京师范大学体育系，1994年毕业于武汉体育
学院研究生部，上海体育学院体育人文社会学博士在读。现为武汉体育学陆军体育社会科学学院副院
长、副教授，中国体育科学学会体育社会科学分会委员，武汉体育学院学术委员会委员，武汉体育学
院体育社会科学研究中心副主任。曾主持完成国家社会科学基金资助项目一项，参与三项，承担省部
级课题三项。近年来在各类核心刊物发表与体育经济管理相关的学术论文二十余篇。

Page 3



《体育市场营销》

书籍目录

第一章 体育市场营销概论 第一节 体育营销与体育产业 第二节 体育产业结构 第三节 体育营销的核心
概念第二章 体育营销观念 第一节 传统的体育营销观念 第二节 现代体育市场营销观念 第三节 大市场
营销观念：营销战略思想的新发展第三章 体育营销战略计划过程与体育营销环境 第一节 体育营销战
略计划过程 第二节 体育营销的宏观环境 第三节 体育营销的微观环境 第四节 评估内部和外部环境
：SWOT分析第四章 体育消费者的行为分析 第一节 影响体育观赏消费者购买行为的主要因素 第二节 
体育参与型消费者的决策过程第五章 运动市场细分、目标市场选择与定位 第一节 市场细分的标准 第
二节 目标市场的选择 第三节 目标市场的定位第六章 体育市场调查与研究 第一节  确定研究问题与选
择研究类型 第二节 明确资料收集方法 第三节 设计资料收集工具与确定抽样计划 第四节 资料分析与报
告撰写第七章 体育产品与产品策略 第一节 体育产品的整体概念 第二节 体育产品的特性 第三节 体育
产品的生命周期及营销策略第八章 体育产品的价格策略 第一节 体育产品定价的目标 第二节 影响体育
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