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内容概要

本书对企业电子商务管理与战略的原理、内容和方法进行了探讨。全书共分10章，主要内容包括电子
商务与企业经营管理、企业电子商务组织结构、企业电子商务运行流程、企业电子商务信息流管理、
企业电子商务物流管理、企业电子商务资金流管理、虚拟企业的经营管理、企业电子商务的战略管理
、电子商务企业文化的创新战略、电子商务下传统企业的转型与再造战略。同时，为帮助读者对教材
内容的理解，每章后面还附有思考题。
    本书的特点是理论研究与案例分析相结合，融知识性与实用性于一体，既适合教师教，又方便学生
学。
    本书适合作为高等院校电子商务专业、经济管理类专业教材，也适合企业各级管理人员、信息技术
人员使用，还可作为电子商务培训班的教材。
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