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《营销市场创新》

内容概要

经济活动有两个基本职能——且只有这两个职能，那就是市场营销和创新。市场营销和创新可以产生
结果，那就是市场营销和创新。市场营销和创新在形成富有竞争力的国民经济中所起的核心作用，本
书的14个案例研究向我们展示了在英国的企业中创新方面做得最好的范例，他们也为我们提供了对世
界级的市场营销和创新的洞查力。
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