
《2015中国电影产业研究报告》

图书基本信息

书名：《2015中国电影产业研究报告》

13位ISBN编号：9787510094968

出版时间：2015-4-1

作者：中国电影家协会,中国文联电影艺术中心产业研究部

页数：255

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《2015中国电影产业研究报告》

内容概要

《中国电影产业研究报告》是国家专项资金支持的文化产业研究项目，中国电影家协会产业研究中心
聚合业内研究精英，在掌握翔实的年度统计数据基础上，经过扎实的市场调研，深入研究中国电影产
业的现状，对产业整体以及产业链的各个环节，进行归纳总结，并针对存在的问题和发展机遇提出战
略性、建设性建议。
《中国电影产业研究报告》由中国电影家协会、中国文联电影艺术中心产业研究部组织编撰，以产业
调研和市场调查为手段，以产业现状和发展战略为内容，共分为两大部分，分别为电影产业研究报告
（含年度发展总报告、态势及战略分析、投融资分析、院线与影院分析四章，从产业发展的生产、制
片、发行、放映、营销、融资、创意等各个环节详细剖析年度发展状况，并提出战略解决方案）；电
影市场调查报告（含电影市场与票房分析、明星研究、五年暑期档分析和大数据分析，通过调查研究
用数据和图表说话）。
2007年6月，中国电影家协会推出第一部产业报告，立刻受到业界广泛关注和好评。区别于政府和学院
制作的电影产业研究报告，此报告的最大特点是：
1、独立研究。在坚持向正确的前提下不受制于官方和任何一家业内公司。
2、深度调研。即在客观反应现状的同时更加重视发现问题和提出战略发展方案。
3、数据翔实。即绝大部分数据均为调研人员亲自采集的一手数据，更有观影调查问卷的统计数据。
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作者简介

中国文联电影艺术中心产业研究部，组织编撰了《中国电影产业研究报告》系列。该部门十分重视产
业研究工作，曾多次组织召开电影产业研究论坛及影视企业高峰论坛，同时聚集了一大批电影产业研
究方面的专家学者。自2007年推出产业报告以来，备受关注，已出版2007卷、2008卷、2009卷、2010卷
、2011卷、2012卷、2013卷和2014卷。
章节主要作者：
刘嘉（电影市场及票房研究专家，北京电影学院客座教授）
支菲娜（国家广电总局发展研究中心电影所  研究员）
彭建（中国传媒大学 教授）
司若（中国传媒大学 副教授）
杜思梦（中国电影报 记者）
杨柳（中国传媒大学 副教授）等
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书籍目录

第一部分2014年电影产业研究报告
第一章　2014年电影产业发展总报告
第一节　票房与市场
第二节　2014 年电影制片生产概况
一、2014 年国产电影生产类型概况
二、2014 年分成本制作影片生产概况
三、2014 年高技术格式电影概况
四、2014 年合拍片生产情况概况
第三节　2014 年电影制片主体概况
一、2014 年国有电影企业年度发展概况
二、2014 年民营电影公司年度发展概况
第四节　2014 年电影投融资概况
一、并购、上市及融资
二、互联网资本强势进入
三、风险、泡沫及未来发展
第五节　2014 年电影营销发行概况
一、宣传营销：转向移动终端的网络营销
二、网络售票异军突起：低价、便捷、消费习惯
三、在线售票对传统发行模式的影响
第六节　2014 年电影院线 / 影院发展概述
一、未来可能的院线上市潮
二、去功能化的院线，衰落抑或整合
三、三四线城市成为市场扩容新增长点
四、影院的标准化扩张和定制化发展
五、高科技银幕与艺术影院的市场需求
第七节　2014 年全球电影及中国电影海外发展概况
一、2014 年全球电影市场概况
二、中国电影海外生存与突围
第八节　电影衍生产业链产品的开发
一、商务授权和衍生品开发
二、主题公园
第二章　2014年电影产业态势和战略思考
第一节　产业环境：变革，机遇与方向
一、政策环境：全面促进与方向引导
二、市场环境：青少年主导与二三线城市票房崛起
三、投融资环境：并购井喷与跨界融合
四、方向：树立责任意识，传播主流价值观
第二节　产业格局：互联网经济与电影产业生态的改变
一、互联网对电影产业链的全面渗透
二、BAT的电影宏图
三、当互联网遇上电影：多赢共融是关键
第三节　资源整合：用全营销思维成就品牌价值最大化
一、IP资源：深挖共赢，多平台互动
二、人才资源：跨界与换代
三、版权经营：价值链的充分延展
第四节　电影产业发展战略思考
一、提高风险意识，建立健全风险管控机制
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二、增强危机意识，提升电影艺术和技术品质
三、建立版权开发意识，实现中国电影的长尾价值
第三章　2014年电影投融资分析
第一节　2014 年电影产业发展投融资环境分析
一、《关于支持电影发展若干经济政策的通知》
二、《关于继续实施支持文化企业发展若干税收政策的通知》
第二节　电影产业主要融资方式分析
一、电影产业并购事件
二、电影产业私募股权投融资基金（PE/VC）融资
三、电影产业上市融资
第三节　2014 年电影产业投融资问题分析
一、财政补贴政策的弊端
二、电影并购冷思考
第四章　2014年电影院线与影院经营分析
第一节　放映业发展基本情况分析
一、终端市场发展基本数据喜人，终端建设成果斐然
二、相关政策支持，促进电影放映迈上新台阶
三、宏观环境带来红利，资本市场运作频繁
第二节　2014 年终端市场发展特色分析
一、移动互联和高速互联借力，电影放映业升级换代
二、院线经营的积极探索
三、影院经营趋向多样
第三节　代表性院线与影院发展情况分析
一、代表性院线发展情况分析
二、代表性影院发展情况分析
第四节　终端市场发展存在的问题分析
一、市场环境仍待进一步规范
二、影院经营成本不断上升
三、市场结构仍需调整
四、网络票务亟需制定相关规则
第二部分2014年电影市场研究报告
第五章　2014 年电影市场与票房分析
第一节　2014 年电影市场概述
一、年度市场数据概览
二、载入历史的年度市场纪录
三、2014 年度市场关注重点
第二节　2014 年度市场热点
一、互联网进入电影业对行业的影响
二、《心花路放》发行新现象
三、青年导演新力量集体崛起
四、国产动画电影异军突起，续集系列集体下滑
五、《变形金刚 4：绝迹重生》的 20 亿元票房
六、中国市场 3D 特供
七、大数据的利与弊
第三节　年度市场数据解读
一、新片市场数据解读
二、2014 年周档期数据解读
三、节假日档期数据解读
第四节　2014 年度市场评估及发展趋势
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第六章　2010—2014年暑期档电影市场调查研究
第一节　我国暑期档 5 年回顾
一、暑期档档期特征
二、 票房收入回顾：国产片与好莱坞大片的主战场
三、内容类型变化：从单一化走向多样化
四、观众结构变化：从大众化走向群落化
第二节　2014 年暑期档电影市场热点追踪
一、 调查背景与分析框架
二、观众构成：低龄化与合家欢
三、观影习惯：“社交化”观影动机与“电视化”观影习惯
四、观影类型：“大片硬通货”“粉丝电影”与“系列电影”三足鼎立 ⋯ 193
五、观影满意度：转型中的喜忧参半
六、观影后行为：社交分享“四两拨千斤”
第三节　未来我国暑期档电影市场发展展望
一、电影市场本土化与国际化的对抗
二、电影市场化与艺术性的博弈
三、“网生代”观众的崛起与颠覆
附录一　2014年电影产业发展业界观点综述
附录二　2014年电影产业报告基础信息表
附录三　2014年上映国产电影片目信息
附录四　2014年上映进口电影片目信息
特别鸣谢
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精彩短评

1、读这个是意料之外⋯⋯以为到去年就结了的
2、3.5★，互联网大规模入局，所谓“网生代”观众崛起，国产片市场表现带给作者们自信，缺点不
足多是一笔带过⋯第五章《2014 年电影市场与票房分析》最逗，吐槽猛烈，对各行业尤其是电商一顿
痛斥，作者太黑，蛤蛤，不过这一章重复也最多⋯可以预见下一本讲2015年暑期档的部分，肯定要大
谈“注水记”“大圣归来”“JB侠”如何为国产片创造辉煌吧⋯
3、 太多官话套话了。往年最关注的制片行业分析也不走心，塞在一个小节里草草了事。互联网电商
分析得挺到位的，只是能不能别每个章节都重复一遍啊，感觉在凑字数⋯⋯可以遇见明年的报告对捉
妖记和大圣归来的满纸口水了
4、数据
5、比北大那本还是强多了
6、⋯⋯
7、每年的这本产业报告倒是很值得一看，从市场发展趋势、投融资、制片生产、后制、票房、院线
经营、营销态势、观众调查各个版块全面总结，另附年度各项生产和市场大数据及分析，是做产业研
究论文引用之良品。
8、更像是个工具书，主要价值是较为全面的全年电影产业数据汇总，其他内容很水，干活很少，大
量重复表述，不要指望里面有什么深入的结论和启发性的观点
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