
《品牌标志设计》

图书基本信息

Page 1



《品牌标志设计》

内容概要

亮点介绍：
★美国国宝级品牌设计公司Chermayeff &Geismar & Haviv知名作品独家大揭底
★世界最富盛名的96个商标设计案例全面分析
★奇特设计理念揭开天才设计的创作背景之谜
★简单易懂迅速提升设计能力的魔法书
编辑推荐：
如今，无论您穿梭在繁华的街道、浏览于各类网站，购买各种生活必需品，都会看到各种各样的品牌
标志，可以说品牌标志充斥在我们生活中衣、食、住、行的每一个角落，简单易懂的标志让新生品牌
很快深入人心，知名品牌标志让新老用户享受品牌带来的荣誉感，这种种都是品牌标志带来的，所以
标志不仅仅只是一个标识，它更是是品牌的传承、是一种信赖、也是一种信念。
如果您是一名品牌设计人员，那么这本《品牌标志设计》一定很合您的胃口，它会在总结设计经验的
同时给您带来无限的创意和设计灵感。
近年来，平面设计行业随着技术创新而改变了。计算机软件方面的发展进步为平面设计的高精准呈现
和高速制作提供了近乎无限的可能。不只是我们的设计工具进化了，整个媒体环境都已发生了翻天覆
地的变化。今天，人们可以极其便捷地接触到形形色色的通讯工具，时常被各种短暂显现的图像包围
着。在这么一个过于饱和的视觉环境中，有效商标设计的根本特征，也就是可以经受住时间的考验并
为所代表的实体在公众意识里面确立起一个可识别的特性，对于一家公司或机构来说具有更为深远的
意义。
虽然世界变了，但我们进行商标设计的基本方法却没有改变。
在《品牌标志设计》中展示了我们解决标志设计问题的方法。这在本质上是一个创造性的过程，我们
不会遵循任何一种艺术常规或风格，而是为客户服务，帮助他们解决在寻求视觉识别时所面临的挑战
和限定因素。
《品牌标志设计》中介绍了权威的美国设计公司Chermayeff &Geismar & Haviv设计的96个商标和设计背
后的故事，每一个都是经典之作。更有意思的是他们的设计理念和每个商标设计的故事，也许你不是
专业设计商标的人士，但翻开本书的目录保证你一定会很想去看看他们设计商标的故事。让本书带你
去体验既适合又精彩，既简约又难忘的商标设计之旅吧！
内容简介：
★美国国宝级品牌设计公司Chermayeff &Geismar & Haviv知名作品独家大揭底
★世界最富盛名的96个商标设计案例全面分析
★奇特设计理念揭开天才设计的创作背景之谜
★简单易懂迅速提升设计能力的魔法书
《品牌标志设计》介绍了美国权威设计公司Chermayeff &Geismar & Haviv设计的96个商标设计案例，包
括：银行，水族馆，大学，药厂，马戏团⋯⋯遍布各个行业，独特的设计理念，有趣的设计故事，独
一无二的最终成品，让《品牌标志设计》带给您绝妙的体验。

《品牌标志设计》向读者展示了一些世界上最负盛名和最经久不衰的商标。例如：美国全国广播公司
、田纳西水族馆、时代华纳公司、国家地理学会、纽约大学、泛美世界航空等等。同时阐述了它们深
入富有创造性的创作全过程，从一个权威业内人士的角度带着读者深入这家带有传奇色彩的品牌和平
面设计公司一探究竟，进而揭示出一个成功的识别设计背后隐藏的思考模式和发展过程之奥秘。

《品牌标志设计》中，你会看到美国国会图书馆的标志，它的外形是美国国旗的样子。你还会看到纽
约最大以及美国第二大的商业银行大通曼哈顿银行的标志，它外面呈八角形，看起来像中国铜钱，八
角形中间的方形空白寓意银行保险库，传达了银行安全和信用的概念。

《品牌标志设计》中每一个章节讲述一个商标设计案例，讲述中包含创作背景、制作方法、创作理念
、处理设计问题的方法等，这些行之有效的设计方法，教会您怎样做好“简单”“易懂”的品牌标志
。
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《品牌标志设计》

对于喜爱设计的朋友们来说确实是一本必读之作。
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作者简介
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书籍目录
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《品牌标志设计》

精彩短评

1、不错的一本LOGO更新设计图书，书中介绍了很多品牌更新LOGO的事情。
2、其实很棒的
3、有见地，且写得极为坦诚
4、书中举了很多例子，设计品牌标志并不需PS、AI多厉害，而是想法创意多厉害，所以，别纠结于
自己的利用工具水平，现在开始，转换为提升自己的设计独立思考能力，在这个过程中，去提升工具
利用能力。就像今天杨乐说的，60%时间用于thinking。
5、为了工作想看些设计类书，原以为这本书属于“图片手册”一类的资料参考，实际内容倒是不错
，设计公司为客户做LOGO设计时诸多考虑，介绍不少商业集团和政府公益的发展或历史背景，额外
福利！
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《品牌标志设计》

精彩书评

1、偶然，纯属偶然，我得研究一下关于标志设计的问题。其实这个领域对于我来说是陌生的，但并
不算遥远，Photoshop用了多年，只是我一直在用它修照片，因为摄影与我是密不可分的，
但Photoshop还有两项重要的功能，既是平面设计和绘画，都是很值得去加强探索的新领域。借着这个
偶然的机会，我买了这本书，的确是营养充足的一本标志设计书，收益颇丰啊
。CHERMAYEFF&amp;GEISMAR&amp;HAVIV，这一串英文，是三个人的名字，是一个公司，美国的
设计公司，是一个标志设计领域里最霸道的公司，这三个人也是公司的创始人，书中出现的所有的标
志实例，都是这家公司的作品。只是这个公司的名字我不知道应该如何能简化的读出来。书中以图为
主，文字为辅，平面版式设计精致明了，这家公司我想绝大多数的人是不知道的，但他们的客户绝对
大牌，以美国社会主流需求为主，也有其他国家的客户。我比较感兴趣的有：57街西9号、保护国际基
金会、厄尔莫多媒体制作公司、欧文斯-伊利诺斯、美孚公司、美国国家地理学会、白宫儿童事务会议
等等。标志设计的三个原则：恰当、简单、难忘，再结合起需求者的客观现状，争取准确和巧妙的设
计结果，这是我所理解到的，标志设计的流程。我看书之前的目的就是需要找到这个流程，也找到了
几个具有参考价值的例子，然后呢，我要开始实施我自己的设计内容了。我又是第一个写书评，在我
之前已有几个人给了“力荐五星”，毫无疑问，我也会推荐这本书，我的视角并不专业，但这本书确
实给我增进了关于标志设计的专业知识，从知识的广度方面，也开阔了很多，增长见识。这就是阅读
的乐趣，感受够充足。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com
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