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《感官品牌》

内容概要

在消费者变得越来越挑剔、同质化商品层出不穷、广告战愈演愈烈的环境下，如何让自己的产品和广
告突出重围，让自己的品牌长盛不衰？
全球品牌大师马丁·林斯特龙向我们揭示了全球顶级品牌成功的共性：它们大多运用了感官品牌的营
销手段，创造出全新的“五维”感官世界——以“色”悦人、以“声”动人、以“味”诱人、以“情
”感人，让顾客对品牌始终保持忠诚度。全书用数百个真实的品牌案例、最为新颖的见解与实用策略
，为每一位品牌管理者、营销人员、广告人提供了实战性的指导。相信在本书的指导下，每一个人都
能成功运用五种感官打造广告力、营销力，让自己的品牌重获新生！
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作者简介

马丁·林斯特龙（Martin Lindstrom），全球首席品牌营销大师，林斯特龙公司CEO，《时代》杂志 “
全球最具影响力100人”。
他应邀担任麦当劳、宝洁、雀巢、美国运通、微软、迪士尼等世界顶级公司的顾问，同时也是《金融
时报》《今日美国》《财富》《华盛顿邮报》《哈佛商业评论》的特约专栏作家。
在担任品牌顾问的同时，林斯特龙还撰写了《品牌洗脑》《买》等多部品牌营销类的畅销书。
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《感官品牌》

精彩短评

1、调动感官来实现品牌形象的传递
2、樊登读书会
3、营销/品牌人对于五感应该来说并不陌生，第一次看到有人专门整理了brand sense，充满期待的去看
书。作者列举了大量的案例，大量的优秀品牌，品牌不仅要充分利用感官元素，还要使其具有宗教性
，利用感官品牌策略进行传道。作者反复问你的品牌能够被“打碎”吗？这确实是一个非常值得思考
的问题。总体而言还不错，但是就具体每一感以及每一个伟大的品牌都值得更加系统深入的去研究。
4、品牌的五感营销讲述的不错 很多例子记忆深刻 给予启发
5、蛮容易读懂。对品牌感官有了了解。
6、把视觉、嗅觉、味觉、听觉、触觉整合起来讲品牌塑造的书很少，本书举了大量简短的例子来强
调brand sense都很重要，希望作者能在下一本书中严谨地写一下如何实操。
7、2016年12月31日去天水火车上读毕。
8、最主要紧扣主旨，重点突出，例子得当。宗教品牌部分略显啰嗦。
9、非常棒，尤其是在经过精炼讲解出来的音频更加棒！刷新了我对品牌管理的认识，非常值得一读
。
10、有一定启发，用很多例子介绍了“五感”，但比较空泛
11、畅谈五感效应，对于品牌定位有一定启发，很好读
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