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《去中心化》

内容概要

我们正处在一个伴随着移动互联、社交网络、电商、大数据、O2O 而来的后互联网时代，其本质是去
中心化。我们不再需要特定的“中心”，微博、朋友圈、微信公众号就能满足我们的资讯需要。新的
商业模式正在逐步成为主流，那么，企业的博弈对象将发生怎样的变化？社会化营销在这场变革中将
扮演何种角色？它又会面临哪些困难和机遇？你看到机会并为之努力把握了吗？
本书作者围绕“去中心化”理论，分别从传统行业、数码行业、旅游行业、电商行业以及媒体演变过
程阐述了去中心化趋势，并辅以大量的理论依据和成功案例，总结了移动互联时代的商业模式，描绘
了传统企业和互联网企业的发展蓝图。本书对企业和个人了解营销行业的发展现状、规划未来发展方
向并成功走上变革之路具有很好的参考价值。
每一个生存在互联网时代的人，特别是媒体转型者、互联网创业者、企业管理者以及传统商业模式变
革的经历者，如果你不愿意被时代淘汰，那么可以认真阅读本书，体会那些移动互联时代的“变”与
“不变”。
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作者简介

李檬，北京天下秀科技有限公司CEO，中国社会化营销奠基人之一。2003年独立创立MUZ国际网络广
告公司——中国第一代网络营销广告公司。2005年加入博客网，负责博客商业广告产品及全国销售体
系。
社会化媒体的发展将带领人们进入一个信息的“去中心化”时代，即自媒体壮大将统领互联网江湖的
时代。基于这种理念，李檬于2009年创建了北京天下秀科技有限公司——国内最早专注于社会化营销
的公司，专门为电商提供定制营销服务，现在已经成为国内最大的社交大数据营销公司。
在社会化营销领域，李檬最早意识到中国媒体的去中心化趋势，并由此提出社会化营销的去中心化理
论，将社交平台完美嫁接到社会化营销中，代表了未来互联网营销的发展趋势。
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精彩短评

1、还可以，很多都是理论，大家可以学思维！
2、散
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