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内容概要

《如何通过网络广告获取最大收益》，作者伍俊，书籍从网络广告的硬广和软广两个方面对“获取最
高的广告价值”进行了阐述，分析了“为什么花费相同的费用，但是，广告的效果却千差万别”的问
题，同时，也通过案例阐述了不同广告位的展示效果和性价比的关系。
伍俊在书籍中提到，“硬性广告和软性广告如何分配将让我们的营销效果差别很大，而其中谁占比更
重，不仅和对此次广告活动的预算有关，同时，也和广告的目的有关，我希望此书籍能给广大阅读者
一个启发，解决部分中小企业主的广告比重分配问题”。
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作者简介

伍俊，男，1982年出生于广东梅州，独创AID网络营销系统(Attention-Interest-Desire)、周营销循环体系
、用户解读法等，梅州市点墨网络有限公司CEO，发一把创始人，点墨传媒核心成员。兼任多家企业
营销顾问，不仅为国内众多中小品牌打开网络营销之路，更为美国、香港、韩国、马来西亚、日本、
尼泊尔、台湾等各地的品牌商打开中国市场提供过良好的品牌包装服务。
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书籍目录

前言
目录
第一章、硬性广告二三事
1.1 何为硬性广告？
1.2 硬性广告有哪些展示效果？
1.3 硬性广告的用途是什么？
1.4 硬性广告的预算应该如何制定？
1.5 硬性广告的效果如何评测？
第二章、软性广告二三事
2.1 何为软性广告？
2.2 软性广告有哪些表现形式？
2.3 软性广告的用途是什么？
2.4 软性广告的预算应该如何制定？
2.5 软性广告的效果如何评测？
第三章、硬广和软广的对比
3.1 硬广和软广的相同和差异
3.2 硬广和软广的投入产出比
3.3 硬广和软广如何分配
3.4 硬广和软广的对比案例
3.5 硬广和软广的搭配比例
第四章、广告利益最大化案例
4.1 硬广比重大，展示效果更好
4.2 软广比重大，传播力度更强
4.3 目的不同，组合比例差异很大
总结
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