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《市场营销学》

内容概要

《市场营销学》是全国高等农林院校“十一五”规划教材之一，是一本既有理论价值又有实用价值的
教科书。《市场营销学》在编写过程中，依据农林院校的特点，较好地突出了创新性、科学性和实用
性，系统地阐述了市场营销的基本理论和方法，具体包括营销导论、营销环境、营销战略、营销策略
、营销发展等五篇内容。每章开头有“引导案例”和“重点提示”，章末有“本章小结”和“复习思
考题”，这些内容有助于学生把握重点，启迪思维。
《市场营销学》可作为高等农林院校农林经济管理类及相关专业本科生的教材，也是相关从业人员全
面提高营销理论与实务能力的自学参考书籍。
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《市场营销学》

精彩短评

1、挺有意思的一门课。
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