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内容概要

[编辑推荐]
新商业时代，如何让互联网成为你的运钞机
下海、炒地热潮后，绝对不能再错过互联网！！
价值过千亿的经营模式，以小博大的移动战法
独家揭秘网贷生存指南，实战支招传统业入网
《经理人》杂志唯一官方授权 权威认证！！
随手翻，实战干货就在眼前；随时看，商机猛料就在指尖
《经理人》杂志为官方认证全国发行量最大经管杂志
1号店董事长于刚，珍爱网创办人李松鼎力推荐，激赏做评
[内容简介]
围绕“互联网商业”关键词，《经理人》杂志根据图书市场，意在用权威、热点的观念和事件为读者
讲解“互联网”时代我们应该怎样开拓新商业模式。从互联网商战、互联网金融、互联网营销、互联
网商业模式、互联网新平台运作方法以及对互联网未来发展预测的角度，全面阐述深入分析了极具价
值的商业模式启发和最新的发展动态。
[书评推荐]
开放、平等、协作、分享，互联网将其精髓注入商业之中，从而引发了一场商业革命。尽管未来的一
切还有很多未知因素，但毫无疑问的是，互联网商业思维正在以摧枯拉朽之势改变着传统的商业模式
，也在改变着多数人的日常消费、储蓄习惯。《互联网商业思维》这本书会从另一个角度告诉大家爱
互联网商业易，用互联网思维也不难。
——珍爱网创办人 李松
在机遇和风险并存的新商业时代，“重要的事”已超出了商品和服务的本身，更在于你有无勇气承担
风险将机遇转化为价值。《互联网商业思维》正是这样一个时代的弄潮儿，它开启了筚路蓝缕之程，
开辟了一条大商业的新径。希望这本书会给予读者新的启迪。
——1号店董事长 于刚
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作者简介

《经理人》杂志以“影响中国管理实践”为使命，针对CEO与准CEO阶层的棘手问题，提供原创商业
思想和实效解决方案。经BPA 认证，《经理人》杂志全国发行量，高居中国商业管理期刊之首
。2005-2006年《经理人》与哈佛商学院合作，出刊《哈佛管理实践》；从2007年开始，与纽约时报集
团合作出版《天下智库》。荣获“中国最具企业投放价值期刊”、“中国最具价值财经类期刊奖”。
《经理人》还拥有《公司金融》、经理人网、经理人手机报、EDM经理人电子刊、经理人数据库、经
理人图书等成熟媒体。
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书籍目录
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精彩短评

1、内容有些官方，资料整理详实
2、互联网商业
3、案例丰富，分析也可做参考。可以用来了解现在十分火爆的移动互联网！推荐
4、提到了很多案例，可以看看，但并不完全认同其中观点。
5、互联网方面的书看到这本感觉获益效率已不高。本书介绍了许多不同互联网企业的发展情况以及
其负责人的想法思路，总结来说，基本上BAT之流都在研究比当前形势更超前的技术和战略，紧随其
后的如新浪则仍在兼顾市场份额以及盈利的方向上探索解决方案，而其他的企业则纷纷在把握机会的
基础上寻求进一步的巩固或与大平台合作。本书对于启发灵感很有帮助，但是作为杂志媒体的合集，
过时的特性让人读的时候着实头疼。
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精彩书评

1、互联网思维的存在意义是什么？可以说就是服务于商业模式的。互联网时代，一切都在变化，就
像之前的下海潮和地产热一样，当时大家都在抱怨相对应的“铁饭碗”和“打工仔”越来越不好混了
。现如今，互联网的出现，最主要的是其带动的一系列互联网行业的兴起和壮大，已经足够让传统业
经营者战栗了。但是。任何的颠覆时代，带来的都不是绝对的毁灭，而是破坏性的创新，接下来，就
看你以什么样的思维方式，借力时代，搭上互联网的顺风车了。所以，这本书来的正是时候，国内第
一发行量的经管杂志《经理人》为你权威透析：大变革时代，如何让互联网变成我们的运钞机。没错
，互联网正在带来一场颠覆，就像一头小怪兽！——来自责编的话，非水军
2、对于现在火热的互联网创业和传统行业互联网化举出了相当多的案例，包括知名的如阿里互联网
金融、P2P、微信、美团、新浪微博商业化等和相对少一些人知道的互联网农业、生鲜配送、家具电
商、数据挖掘企业信用评判、黄太吉煎饼等案例，在叙述这些案例的同时当然少不了对这些案例成功
或失败的分析，虽然分析不一定正确，仁者见仁智者见智，但是提供了一个视角去解释这些现象，读
者完全可以在独立思考的前提下选择性吸收~想了解现在火热并且将来相当长一段时间依然会火热的
互联网商业的童鞋们，强烈推荐此书啊！！！
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