
《广告设计10原则》

图书基本信息

Page 1



《广告设计10原则》

内容概要

《广告设计10原则》检验了好广告所恪守的十大重要原则，向读者展示了怎样独自设计具有创造力、
针对性强的广告。电视连续剧《广告狂人》的风靡引起了公众对广告公司和画面背后可能会（可能不
会）发生的事情的关注。我们看到广告的时候便能感知到它的存在：它存在于报纸杂志的编辑内容的
周围，它穿插在电视节目中，它会在你浏览喜欢的网站时突然弹出。广告主要是创造信息，然后通过
各种媒体向目标人群传播，以期人们做出特殊反应，即“购买某物”。
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《广告设计10原则》

作者简介

作者：（英国）罗伯特·肖（Robert Shore） 译者：宋逸伦  罗伯特·肖（Robert Shore），主要进行文
化和媒体领域的创作，Metro的定期撰稿人，并为《卫报》和《星期日泰晤士报》撰稿。同时，他还
是《艺术评论》杂志的编辑。
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《广告设计10原则》

书籍目录

前言 原则1 了解你的受众 原则2每一个伟大的广告的背后就是一个伟大的创意 原则3少即是多 原则4一
张图片胜过千言万语——但是永远不要低估一个伟大标题的力量 原则5原创就是花点心思进行模仿 原
则6媒介即信息，至少对信息来说意义重大 原则7即使是负面宣传，也会增加知名度 原则8限制可以为
你带来自由 原则9一次远远不够 原则10抛开所有法则和方法 备忘录
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《广告设计10原则》

章节摘录

版权页：   插图：    它让潜在客户通过邮件传递信息给其他的消费者，然后让他们带着疑问参与到商
品的促销广告中来。迄今为止，最成功的病毒式广告帮助非商业恐怖电影《女巫布莱尔》（The Blair
Witch Project，1999年）成功地发行，并因此取得了极高的利润率。统计结果显示，该电影每花在制作
和宣传上1美元，就会带来10000多美元的利润。在电影发行前一年，建立了一个网站，并在上面开创
了“都市神话”栏目，旨在告诉人们电影里发生的事情都是真实的，这部电影不是虚构的，而是一部
纪录片。随着广告的大肆炒作，伪造的三个电影制作人“寻人启事”传单在美国大学校园里发放。当
然，早期的网络广告很少互相竞争吸引力，充满了新鲜感。所以《女巫布莱尔》的成功能不能够复制
还是个疑问。 实际上，现在网络已经像国际大都市的大街一样让人眼花缭乱。网络是广告消费大量增
长的地方，全球范围内的网络广告消费大概是从2002年的90亿美元增长至2010年的700亿美元。所以有
效的网络广告必须至少要取得同市中心的广告牌上96块海报一样突出的视觉效果。尽管难以控制终端
用户所看见的图片质量（受网速和显示器分辨率的影响），网络广告仍有许多优势。它是全球性的，
时时都有效，并且对各类信息技术有极强领悟力的年轻人有极大的吸引力。（一些人也许会说网络广
告同样也对年长的、时间和金钱都富裕的“银领网民”有吸引力，但是这个市场并未得到充分的开发
。） 网络革命 在过去的十年中，网络迅速地带动了广告业的变革，同时也引起了人们从事的其他领
域的变革。和其他领域人们所做的努力一样，在过去十年给我们更直接展示事物并且革新了广告业的
是：网络。丹·道格拉斯，伦敦MRM Meteorite公司的执行创意总监，这样评价新数字时代所带来创
造的变化：“我在广告界呆了26个年头，我从没想到广告能够如此广泛地触及到个人这个阶层，并使
个体消费者拥有了更多的力量和影响力。所有运用传统模式营销的人已经转变了思路。大型的品牌广
告已经无法在一夜之间增加品牌价值，因为人们会在社交服务网站（比如Tweeting、Facebook）上讨论
你的广告，这会影响你的品牌价值。结果是，广告客户在选择策划媒体方式和广告沟通方式时应该采
用多维方式。”
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《广告设计10原则》

编辑推荐

《广告设计10原则》由山东画报出版社出版。
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《广告设计10原则》

名人推荐

广告在为某些东西（通常是一项产品或者服务）制造讯息，并使用不同的媒介（从宣传册子到数字广
告的任何形式）把信息传递到一个目标群体中，以期他们会以独有的方式回应——在所有可能的方式
中最具代表性的就是能引起受众的巴普洛夫效应，这样他们就会购买或者以其他方式被产品或者服务
所吸引。本书聚焦的，就是这个定义的方方面面，并加以阐述——对10个原则的讨论——从而通过此
途径来了解广告业的运作以及创造成功的广告所涉及的各个步骤。 ——罗伯特·肖
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《广告设计10原则》

精彩短评

1、最重要的一条：不要依赖任何原则
2、#恒阅# 不错的小书，简明清晰易读。
3、广告是一种直觉。
4、这个系列的书都非常好，适合国内设计者好好学习
5、一个下午就读完了，美国人写的广告书，感觉里面举的例子都是美国各个时期的经典广告。
6、还是挺值得一看的。里面提到了许多感觉会很有用的原则。并且也po了许多经典的广告。Durex的
平面广告给我打开了新世界的大门⋯⋯
7、适合广告从业人员的一本参考书，或许可以对自己的思维模式重新考虑下。对于我，想去了解广
告设计的门外汉，显得有些飘渺了。
8、不太喜欢这个翻译
9、for work
10、关于广告原则的书太多了，没有什么是圣经，但是这本书质感不错。
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《广告设计10原则》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com
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