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《中国可供书目》

内容概要

《中国可供书目(2006第10辑)》立足全国性，向出版社、图书馆、各大书店和个人全面反映出版发行
市场的图书可供应用信息。包括：政策法规、书业一览、图书馆新闻等专栏。《中国可供书目(2006
第10辑)》配1光盘。《中国可供书目(2006第10辑)》是由兵器工业出版社出版。
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《中国可供书目》

书籍目录

政策法规书业一览活动现场／13出版资讯／24新书动态／40图书馆新闻新馆建成／52图书馆活动／53
图书馆动态／56出版社新闻出版社会议／58出版社动态／59出版社荣誉／65报纸杂志报刊会议／68报
刊动态／69报刊前景／73海外书讯异国书情／76异国书人／8560秒阅读图书论坛书摘一叶精彩论题书
评好书推荐社馆介绍畅销排行
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《中国可供书目》

章节摘录

插图：出版社全员营销亦是如此。它并不要求全体员工都了解、熟悉和从事图书发行工作，更不用所
有员工全部参与营销，而是要求全出版社所有员工都有营销的理念，都能充分认识到营销的重要性，
都具备有为客户服务的思想，并将涉及到营销的职责作为自己分内的工作，最终要从营销的角度来评
价自己的工作，从而使全体员工的努力在充分满足客户需求目标上达到统一。出版社全员营销首先要
求出版社的各个员工对本社出版的图书的理念理解，清楚每一本书至少是重点书的市场需求、读者定
位、出版背景等，因为这样我们的全体员工才能对我们的图书有极强的关注心，才能形成全员对图书
的宣传与推动作用。对图书价格的理念理解可以使员工清楚图书的目标定位、消费群体及该群体的消
费实力，使他们关注图书的生产成本和利润空间，从而切实推行如何降低成本、提高销量的具体举措
。对发行渠道的理念理解可以使员工明确选择适合图书销售的渠道，以便予最大化为读者提供购买的
便利性，以致产生更高的销售量。对促销的理念理解是采取促进销售的各种手段调动一切能量资源推
动终端销售额的提高，此点理念的理解应该以“服务”为中心，以服务最大化地推动终端消费者——
读者的消费附加值，以此提高销量。
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《中国可供书目》

编辑推荐

《中国可供书目(2006第10辑)》由北京科海电子出版社出版。
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