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内容概要

随着线上线下大融合以及电子商务的快速发展，人类的商业文明已经进入了一个全新的历史时代。在
这一时代中，人类终于迎来了商业领域又一次的全新革命——电商革命，整个商业世界正化身为一个
高度数字化和信息化的在线商业景观，每个人都生活在电子商务的世界里。毫无疑问，电商革命拉开
了传统企业转型升级的大幕！
然而，传统企业“触电”的过程布满了荆棘与坎坷，同时还伴随着内外交困的重重阵痛，在这种转则
伤、不转则亡的局面下，数以百万计的传统企业面临着艰难的抉择，充满对未来的迷茫。《电商破局
：品牌企业电商思维大揭秘》并没有试图开出一剂放之四海而皆准的转型良药，而是想要努力地为转
型中的企业发现一些更具实用价值和实战意义的思路，以启发他们并将此应用于自身企业的实际经营
中去，从而找到一条适用性强的突破口。因此，《电商破局：品牌企业电商思维大揭秘》通过探讨电
商运营的产品思维、价格思维、品牌思维、流量思维、粉丝思维、服务思维、跨界思维、平台思维
、O2O 思维等重点话题，来帮助传统企业找到转型电商的突围路径。
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