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《认识媒介文化》

内容概要

本书对当代社会理论试图探讨媒介在文化生产和再生产中的地位的种种方法做了批评性的审视，阐述
了一般社会理论与一系列有关媒介和信息的传播理论之间的关系，并对诸如意识形态、结构和代理结
构诸概念以及媒介在道德准则和公民权利与义务中的作用等问题做了再评价。
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书籍目录
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和斯图尔特·霍尔
马克思主义、政治经济学和意识形态
雷蒙德·威廉斯：传播与长期革命
文化唯物论与霸权
雷蒙德·威廉斯与物质文化：电视和报刊
雷蒙德·威廉斯与传播理论
格拉斯哥大学媒介组与电视偏见问题
两个案例的研究：坏消息与好消息
观察者的眼光与媒介研究的客观性
意识形态与格拉斯哥大学媒介组
斯图尔特·霍尔、大众传播和霸权
控制危机：报刊、道德恐慌和新右派的崛起
意识形态：受约束的回归？
对媒介话语的编码和解码
话语的过分膨胀和其他相关的评论
小结
第二章 哈贝马斯、大众文化与公共领域
公共文化
资产阶级公共领域
哈贝马斯、大众文化与早期法兰克福学派
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小结
第三章 受众研究中的各种批判视点
阐释、代理机构、结构和意识形态方面的诸种问题
批判受众研究的崛起
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家庭休闲时间里的阶级、权力和意识形态
约翰·菲斯克与通俗文化的快乐
通俗的报刊使生活更有乐趣
空洞的民粹主义还是抵抗的快乐？
女性主义和肥皂剧：在快乐中解读
女性主义、大众文化和收看《达拉斯》
心理分析、同一性和乌托邦
女人看女人：女性主义与批判理论
小结
第四章 马歇尔·麦克卢汉与文化媒介
地球村里的空间、时间和内爆
技术媒介
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英尼斯、麦克卢汉和加拿大社会理论
媒介即讯息
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更多的批判意见
小结
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后现代性、大众传播和象征性交往
作为一个异质场域的后现代主义
博德里亚、阿尔都塞和德博尔
后现代主义、象征性交换和马克思主义
法国的麦克卢汉：模拟、超现实和民众
博德里亚和詹姆森
博德里亚的非理性主义
小结
第六章 媒介文化和社会理论中的各种视点
大众传播研究的三种范式
媒介与海湾战争：霸权、受众和模拟
人类需要与大众传播
大众传播与公民的权利和义务：文化、后民族性和欧洲
结语
注释
参考书目
索引
译后记
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精彩短评

1、这翻译，不仅语文没过关，敢情英语四级也没过？更不说懂专业了⋯⋯都是再版书，还是那么毁
书不倦
2、就是没读懂。。。
3、这翻译，看得我膝盖都软了。。。
4、书写得认真到不行...认真读才行。我是被专业术语砸死的。
5、最纠结的阅读过程，木有之一。
6、看了半天完全看不懂在说什么，认得人名，可是之前学过人家的理论不是这样的呀。这是为什么
嗷嗷嗷
7、早前是读的旧版本的，又重读了一遍。有所收获。
8、导论性质的书，需要再读第二遍
9、正在啃，没有相应的哲学基础和文学基础真的很难懂，希望能看完。
10、真的受够了这种翻译了！看着译本脑子自动转成英文再理解一遍。。以后就得要求所有做翻译的
人先通过基本的语文考试！看得老子脑仁儿疼。
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