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《标志设计》

内容概要

标志（LOGO），在现代汉语词典中的解释是：表明特征的记号。即为了表明身份、品质、方向、数
据等特性而设计的图形。标志具有明显的符号意向，它是商标、标记、记号等视觉符号的统称。每一
个标志所表达的内容是特指的、独一无二的。它包含物质与精神的双重价值。
信息社会中人与人之间的交流需要借助各式各样的媒介，如杂志、书刊、报纸、电视、网络等。标志
是基础的视觉媒介，承载着特定的信息，以其视觉的、形象的特性体现其独特的价值。目前世界上的
语言多达五千种，语言的复杂、文化的差异使不同国家、地区的交流存在着一定的障碍，而全球化的
发展趋势又要求人们跨越这些障碍，标志图形符号的广泛应用为世界性的交流提供了新的方式。标志
已成为人们认识世界的又一种方式。有一部法国电影《LOGORAMA》（图1-1-1）是由三千多个世界
著名品牌标志构成剧中角色和情节，在这个花花世界里，主角是商标，配角是商标，连跑龙套的也是
商标。该片荣获2009 年斯德哥尔摩电影节最佳短片奖和2010 年奥斯卡最佳动画短片奖。这部电影的成
功充分说明标志与我们的生活是如此紧密、不可替代。
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