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《文化生意》

内容概要

王志毅著的《文化生意--印刷与出版史札记》主要讨论了商业力量在中西方出版史上的作用，采用了
比较的视角，在对国内外已有的出版史研究成果进行综合提炼的基础上，提出了一些自己的观点。国
内学者对早期中国出版史的研究更多侧重于图书史本身，对商业化的作用以及图书对思想和文化的影
响的讨论相对较少，本书试图对此作一些尝试与探索。
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《文化生意》

作者简介

作者是北京启真馆文化传播有限责任公司总经理
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《文化生意》

书籍目录

序
引论
数字出版的兴起
政府对文化产业的影响
本书所涉
印刷术与宋代思想的变迁
一、印刷术的出现
二、印刷术的成熟
三、印刷术与宋代思想的新特色
四、印刷术与理学思想的完成
五、结语
从士大夫走向四民——明代的商业文学与商业出版
一、商业出版走向成熟
二、从《三国演义》看商业文学的兴起
三、通俗文化的再造：“经典化”还是“流行化”
四、结语
贩卖知识——印刷出版与知识的商业维度
一、印刷出版的兴起
二、出版商主导的生产模式
三、出版与专业化
四、出版商如何主导生产
五、知识的传播与保存
六、出版形态对知识生成的影响
参考文献
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《文化生意》

精彩短评

1、获得赠书
2、一手材料读得太少，引用的基本是二手材料。
3、作者对印刷和出版史做了简要的概述，重点还是讲了出版的“商业经”。 
要想了解出版史，还需要阅读相关方面的书籍资料才可以。
4、浮皮潦草
5、正如题目所写“出版史札记”，也是作者对出版史的一些思考，内容相对浅显，其中关于《三国
演义》的商业化和经典化过程的描写挺有意思。出版本来就是政治和商业势力的博弈场，在媒介变革
的过程中他们都希望能够抢占高地，前者是为维护自己的合法性和权威性不受威胁，后者是为了追逐
商业利益而同时也促进了知识更大范围的传播。
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《文化生意》

精彩书评

1、周末读书，是浙江大学出版社6月出版的王志毅的新书《文化生意：印刷与出版史札记》。书的标
题吸引眼球，内容也不俗，从印刷术的起源谈到数字时代出版业的运作。作为专业出版人，能旁征博
引，涉及社科、人文诸多学术著作，可见其开阔的视野。见过王先生几次，看上去腼腆，我一直以为
是个生意人，没有想到却是个年轻学者。
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