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精彩短评

1、晕死，买了才发现在微商讲课的和书上的差不多，讲课的老师讲的更加简单易懂，根本没必要花
买书的钱，推荐大家去听一下这些免费课程 V号：XR800820
2、2015年7月9日 内容空泛，点到即止。6月10日前后第一次读，感觉不错，系统全面，有趣有料。
3、当当限时借阅。又是一本关于微信电商的书。内容空泛，点到即止。作为普及读物尚可。
4、文章浅显易懂，运营微信公众号这一块的内容对我的编辑工作挺有意义，学习。
5、看过坐过此领域的书，少有的有思考、有洞察的书，推荐！虽然里面有些内容已经不太符合现在
的市场情况，但有不少方法值得学习和参考！
6、学校图书馆里翻看了一下，其实就是新瓶灌老酒，没有什么新鲜的观点。如果对电商有一定了解
的就不要看了，初入电商行业的人可以当科普读物翻一翻。
7、这样的书如果不偏重理论 那真的很快就会被淘汰 一些其实你也懂并不那么深奥的道理 白纸黑字正
儿八经的写在书上 你才会真正去思考
8、2016.8.7已读。有的没的一堆凑字数的内容，没啥有用的东西，略读足够了。
9、部分内容有可借鉴性
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