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内容概要

市场营销理论正越来越被企业界所认识和实践。本书从
应用角度出发，探讨了用定量分析方法来解决企业在营销管
理过程中所涉及的主要问题，包括市场机会的层次分析方法、
市场调研的统计分析方法、市场需求的定量预测方法、市场定
位的定量决策方法、营销组合的定量优化方法、市场竞争的对
策分析方法、营销管理的定量控制方法及经营效果的综合评
价方法等。本书注重理论联系实际，通过大量实例从定量分析
角度来研究市场营销问题，有一定的创新性。
本书内容丰富，结构新颖，通俗易懂，对于工商企业在进
行市场营销管理决策时有一定的参考价值，可供各类企业家
及营销人员使用，并可作为高等院校各有关专业的教材或教
学参考书。
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