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精彩书评

1、自从毕业后就从事图书的出版行业的工作，对于文化产业却没有一个清晰的认识。什么是文化产
业？赵建国老师给出非常精到八个字，内容、平台、延伸、服务。好吧，其实看到这里我还没有懂得
。但是有一天，我跟另外一个出版圈的好友谈论一个话题——如何给游戏、动画配制图书，忽然有了
醍醐灌顶的顿悟，这就是赵建国老师提到的“内容”的一个“延伸”呀。于是，我就此依据书中所学
充分论证，朋友笑问，何以进步如此之大。
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