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作者简介

王慧琳，中国体育科学学会学校体育学分会委员。主要从事体育人炙社会学哥口体育传播学的教学和
研究工作。2000年以硕士研究生毕业于北京体育大学，获教育学顾士学位。2001午9月-2002年8月，被
国家教委留学生基金委选派为国家间互换奖学金项目留学人员，作为访问学者留学波兰一年。2003年
毕业于北京体育犬学，获教育学博士学位。师从周登嵩教授。在专业研究方面,把体育人炙杜会学与传
播学有机地结合，就学校体育与大众传媒之间的相互关系问题。其主要观点为：大众传媒对学校体育
具有一定的能动性的影响，大众传媒是推动学校体育发展的重要力量，尽管大众传媒在观念上可能更
具有超前性和先进性，但不能取代学校体育教育的地位。
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编辑推荐

本研究通过问卷调查法对北京大学生进行抽样调查。通过采用定量与定性相结合的研究方法，对北京
大学生接触媒介北京2008奥运宣传的各个环节进行比较系统的调查分析，就2008年北京奥运会对北京
大学生的体育生活的影响进行探讨。为大学生体育发展和利用大众传媒有针对性的进行奥林匹克教育
，优化奥运文化环境提供依据，也为相关主题的研究提供参考。
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