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内容概要

桑德拉·莫里亚提、南希·米切尔、威廉·维尔斯编著的《广告学--原理与实务》内容简介：认识到
近代以来机械论世界观和主客二分、对立思维模式的局限性，不再把广告以及其他营销传播工具当做
俘虏消费者的工具，而是从大广告观、消费者导向和主体间性的角度重新修订了广告的定义，注重消
费者在营销传播中的自主、自创、自愿，重视营销传播的精准、切合、智能化、个性化．利用各种接
触点的可寻址性、行为定向充分展开与目标受众的即时互动、对话与合议。
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作者简介

威廉·维尔斯（William Wells），明尼苏达大学新闻与传播学院广告系教授，广告行业和研究领域的
权威领袖人物。作为DDB Needtlarn芝加哥公司的前副总经理和营销主管，维尔斯是广告界入选“态度
研究名人堂”的唯一代表。他从斯坦福大学获得博士学位后，成为芝加哥大学心理学和营销学教授，
之后加入Needharrl芝加哥分部任公司研究部主管。已出版60余部著作。
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书籍目录
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编辑推荐

桑德拉·莫里亚提、南希·米切尔、威廉·维尔斯编著的《广告学--原理与实务》内容简介：认识到
近代以来机械论世界观和主客二分、对立思维模式的局限性，不再把广告以及其他营销传播工具当做
俘虏消费者的工具，而是从大广告观、消费者导向和主体间性的角度重新修订了广告的定义，注重消
费者在营销传播中的自主、自创、自愿，重视营销传播的精准、切合、智能化、个性化．利用各种接
触点的可寻址性、行为定向充分展开与目标受众的即时互动、对话与合议。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。
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