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《谷歌语义搜索》

内容概要

语义搜索是指搜索引擎的工作不再拘泥于用户所输入请求语句的字面本身，而是透过现象看本质，准
确地捕捉到用户所输入语句后面的真正意图，并以此来进行搜索，从而更准确地向用户返回最符合其
需求的搜索结果。
《谷歌语义搜索》是最易读的语义搜索入门图书，共 12 章，涵盖了什么是语义搜索、什么是知识图谱
、SEO 的新发展、信任和作者排序、什么是TrustRank、内容如何成为营销、社交媒体营销和语义搜索
、不再有谷歌的“第一页”、影响的传播和语义搜索、实体抽取和语义网、语义搜索的四个 V、搜索
如何变为无形等知识。《谷歌语义搜索》除了剖析谷歌的内部工作模式和新专利之外，还讲解了社交
网络对SEO性能的影响。
《谷歌语义搜索》适合搜索领域从业人员、SEO从业人员以及网络营销人员阅读。
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作者简介

早在那个只需要一本80页纸的目录就可以列全所有网站、搜索引擎优化（Search Engine Optimization，
简称SEO）的技巧还停留在堆砌关键词和夹带不可见文本的时代，David Amerland就与Web结识了。
从那个搜索引擎优化和社交媒体营销尚不繁荣的时代起，他就已经开始与大型跨国企业和个人企业家
合作，帮助他们制定与其内在文化相符的优化和营销策略，以向他们的目标受众传递价值。
他为福布斯（Forbes）、英国惠普（HP UK）和今日社交媒体（Social Media Today）撰稿，也在他自己
的网站HelpmySEO.com上写博客。除了写作和上网冲浪，他也会花一些时间做一些关于“社交媒体是
如何改变一切”的演讲。
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精彩短评

1、冲着语义搜索去的⋯结果整本书就是一本新版的 Google SEO -_-# 什么都没讲⋯真是太糟糕了
2、这蹩脚的翻译⋯⋯
3、shit
4、技术讲得太肤浅，不可避免的造成了空洞与统一反复，只能给三星不能再多了。——翻译烂，烂
得我想哭，因此中文版再减一星，两星不能更多了。
5、扯淡的内容居多
6、感觉啥也没写
7、翻译很烂
8、大部分内容都在讲seo，没什么干货，原著应该是个大忽悠。

9、内容先不说，翻译太渣
10、定位seo从业人员阅读，介绍比较浅，翻译真的是烂，语句不通，扣三分
11、只适合作为一本闲书阅读，内容较为空洞。
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