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内容概要

“设计效果评价”历来是设计界关注的综合性、系统性问题，回答这个复杂问题，显然要多学科的知
识和各方面专家的协同参与，方能找出比较科学和令人信服得结果。《设计效果心理评价》成书过程
是教学相长的过程，作者主持了很多由江南大学设计学院学生参与、互动的科研和教改项目。
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