
《企业营销策划》

图书基本信息

书名：《企业营销策划》

13位ISBN编号：9787300051338

10位ISBN编号：7300051332

出版时间：2004-1

出版社：叶万春 中国人民大学出版社  (2004-01出版)

作者：叶万春 编

页数：510

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《企业营销策划》

内容概要

本书以企业营销行为为经，以策划所涉及的方方面面为纬，构织其基本体例；在内容上则拓宽视野，
吸收经济学、逻辑学、管理学、行为学、设计学、美学等相关学科的精粹，把企业营销行为所触及的
方方面面尽纳其中。古人云：授人以鱼，不如授人以渔。本书在给广大读者献上众多的“鱼”的基础
上，还要帮助后学者掌握捕鱼的方法，即学会经营企业的正确思路和方法。  
　　本书结构清晰可辨。全书18章分作两大部分，前6章为营销策划的基本理论部分，后12章则为实际
操作指导。  
　　前6章按营销策划的程序依次为营销策划引论、营销策划理念、营销策划创意、营销策划造势、
营销策划分析、营销策划作业等，较全面地概述了营销策划的有关理论。  
　　后12章循着企业营销行为展开，依次围绕企业入市、产品推广、企业扩张、企业形象、物流能力
、企业融资、营销制度、营销业态、营销广告、企业公关、营销避险、营销国际化等内容进行策划行
为指导。
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媒体关注与评论

书评“企业营销策划”课程并非无源之水、无本之木，它是市场营销学系列的一株新苗。基于我国社
会主义市场经济体制的确立和买方市场的初步形成，我国对市场营销专业的人才需求越来越迫切，需
求量也越来越大，因而发展市场营销专业及相关的工商管理、企业管理、产业经济、技术经济等专业
是时代的要求。这些专业的发展亟待大力拓宽专业人才的知识面，启迪他们的智力，培养他们的决策
运筹能力和实战能力，本书正是在这样的背景下应运而生的。
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