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《重度垂直》

内容概要

重度垂直是细分领域的杀手。重度垂直是什么？怎样打造重度垂直企业？《重度垂直》出版之前，还
没有一本书系统、全面地讲述过这个问题，这本书是解析重度垂直战略的手术刀，挖掘垂直细分市场
商业价值的利器，深度剖析12个行业的商业案例并提出解决方案，比如，你将看到一家传统IC元器件
销售企业如何运用重度垂直战略在3年销售额做到100亿？这一独特模式为什么值得刘强东要求京东全
体高管学习。
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作者简介
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牵牛信息科技联合创始人/总裁，浙江师范大学客座教授，浙江传媒学院硕士生导师，清华-英国威尔
士大学MBA，中国商业创新委员会执委会成员，ECI数字商业创新经济奖项执委会成员，中国广告学
术委员会成员，CMC国际注册管理咨询师，MSC国际注册营销师，高级品牌策划师，高级营销策划师
，互联网营销战略咨询顾问。
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张晓艳
柿集创始人、首席执行官，利宣广告联合创始人。毕业于西北大学法学院，曾在易传媒，昂立集团等
知名企业任职。擅长数字战略和数字传播，多年致力于移动互联网用户行为研究与用户交互研究，曾
服务于万宝龙、瑞吉集团、Lee、法拉利、瑞表集团等知名品牌。
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精彩短评

1、里面的概念是极好的！只能说勉强一般。给我虎头蛇尾的赶脚。到最后完全吸引不了我是个致命
伤。完全走神，只想快点翻完。就酱。不建议购买。随便看看是可以的~
2、抱着会有新理念、新思路的期盼来阅读，看了两章后就没有兴趣了，言之无物，文字砌墙，观念
都是现在身边在发生都知晓了的网络商业常识。失望！
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