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精彩短评

1、不读这本书的人，你们错过了一个好时代
2、有的部分略枯燥，有的部分蛮有意思⋯⋯
3、不错，知识性强，语言风趣。
4、可以
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精彩书评

1、最近买了本旧书，《啤酒也疯狂》，2块5毛钱一本，不由得相当得意，连续两天看到半夜一点。书
是位美国啤酒业大亨的儿子写的，属于富二代那种。不过美国富了好多年，富二代满街都是，因此治
学有数，远不是国内的富二代、官二代们可比。书的主要内容是美国300多年来的啤酒企业史，前半部
分主要讲啤酒大亨商场争雄，后半部分加入了较多作者所在企业的运作与股权、人事、决策变化，商
战场面气势恢宏，单个企业的决策细节细致入微，比最近红透半边天的吴晓波的《激荡三十年》写得
好很多。啤酒也疯狂的作者是美国啤酒业内人士，熟悉啤酒业的行业格局和竞争规则，无论是营销案
例还是技术革新讲起来都非常有深度。他经常一针见血的指出各啤酒巨头兴衰的原因，酿造百威啤酒
的布希公司无数次运用“诋毁—制约—抄袭”的行为模式，加上睿智的家族掌门人，一直走在美国啤
酒业的最前端；米勒啤酒因为将偏重女性化的品牌形象转向充满阳刚之气的男子汉形象，将营销对象
对准啤酒消费量最大的年轻人和蓝领工人，销量激增，在财力雄厚的大股东菲利普—莫里斯公司的支
持下，紧追布希公司不放；库尔斯啤酒品质一流，但企业主缺乏狼性，仅在西部地区销售，后来在市
场竞争的威逼下不得不向全美拓展市场，终于守住了自身的地位，位居布希和米勒之后；之前风光一
时的施利茨啤酒之所以垮台，是因为它在快速扩张的诱惑下走上了降低成本同时也降低质量的不归路
；而销量百万桶之巨的纽约四大啤酒公司，也因为满足于地区性的销售市场，被啤酒巨头们挤出了市
场。还有大量关于啤酒行业与政府管制，啤酒行业与烈酒行业、无酒精饮料行业的论述，这种对业内
规则和潜规则的深刻了解，不是一般的作者具备的。此书的语言很俏皮，将一本本来具有一定学术性
质，甚至有几分干涩的企业史著作写的妙趣横生。比如书开头第一句，“历史雄辩地证明，佛洛依德
错了，历史的驱动力不是性，而是啤酒”，扯蛋的让人忍俊不禁。比如美国政府20年代将禁酒令写入
宪法，引发了黑社会的阿尔卡彭们用浴缸酿造烈性酒出售的热潮。1933年，禁酒令被废止，作者长舒
了一口气，阿尔卡彭的浴缸又重新用于洗澡了。这样的例子还很多，布希公司推出安赫伊瑟——布希
天然淡啤酒，作者马上请出布希公司老板的评价，“这名字太他妈长”。布希公司和米勒公司第一次
营销战，作者说，第一战役以啤酒之王打退米勒的疯狂进攻而告结束，。。。如同历史上封建领主进
行的战争，农民们总是遭殃。。。一些狡黠的农民，尽可能置身恶战之外。啤酒大战第一回合过后，
他们拥有了自己的小采邑。这样的用戏谑语言写通俗学术文章的风格，让我想起罗素的西方哲学史和
鲁迅的故事新编，既长知识，又有笑果。看了本书，让我很想品味一下什么是清爽的啤酒，什么是醇
厚的味道，看看生啤酒有什么好处。从这个意义上说，两块五很值，简直值得有点过分。
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