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《重构营销生态》

内容概要

“互联网+”概念的提出让以互联网为主的一整套信息技术在全社会不断分裂、扩散、嫁接。市场营
销作为最早进行互联网化的商业环节之一，在“互联网+”的背景下又将催生何种可能，迎来怎样的
挑战?本书以广告为解剖对象，力图以点及面，解构“互联网+营销”新生态。全书以传播学“5W”模
型为分析框架，从广告行业、广告创意/内容、媒介、消费者、广告营销效果等五个方面，探讨在“互
联网+”激荡下的广告营销整合、变革、创新和突破。
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