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《跨境电商基础、策略与实战》

内容概要

当前国内越来越多的外贸企业需要开展跨境电商业务，而国内跨境电商人才奇缺，在一定程度上妨碍
了跨境电商的发展。大学本、专科教学以及企业培训都急需一套知识体系完整、理论与实践结合的“
跨境电子商务实务”教材。阿里巴巴集团是较早开展跨境电商探索和实践的大型电子商务集团，在近
几年的跨境业务中积累了丰富的实践经验。为了培养跨境电商人才，阿里巴巴在全国范围内推出了“
百城千校，百万英才”人才培养项目。在阿里巴巴集团的支持和合作下，阿里巴巴商学院整合了互联
网与电子商务行业实践案例资源，组织了针对高等教育大学层次的“实务操作型”精品教材《跨境电
商基础、策略与实战》的编写，以满足市场对跨境电子商务高质量教材的实际需求。
《跨境电商基础、策略与实战》分为 10 章，以跨境电子商务的业务流程为主体框架，结合跨境电子商
务案例，系统全面地介绍跨境电子商务理论与实际操作，内容包括走进跨境电商、跨境电商交易流程
、跨境贸易术语与报价、跨境电商物流与保险、阿里巴巴国际站操作、跨境电商综合服务平台、跨境
电商网络营销手段、跨境电商平台规则与安全、跨境电商法律法规等，《跨境电商基础、策略与实战
》编写思路明确，内容广度和深度把握合理，理论知识体系完整，将基本覆盖目前跨境电子商务实际
操作的各个环节。另外，《跨境电商基础、策略与实战》的每一章还都配备了作者精心设计的高质量
的案例分析材料和实际操作的训练题，以提升理论性课程授课的教学效果。
《跨境电商基础、策略与实战》既是“百城千校，百万英才”项目培训推荐教材，适合跨境电子商务
业务培训类课程，也适合作为高等学校电子商务、国际贸易、国际商务等相关专业的本、专科教材，
还可供电子商务相关从业人员作为参考书参考。
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