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《营销大参考》

内容概要

《营销大参考》针对药品、空调、房地产、酒业等众多行业提供出真实案例，对现今的热点商机提出
独到见解，并为新时期企业的营销策划提出具体的模式和样本等。

Page 2



《营销大参考》

精彩短评

1、我发现，以陈放为代表的一批营销人，或者说策划人，有一个特点：能吹！估计这也是营销？嘿
，流汗⋯⋯
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