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内容概要

内容简介
不要让你的广告输在策划环节，这已成为广告业人士的共识。为了做好广告策划，首先要了解好广告
的一些基本特性，然后根据产品不同的特点，来进行有针对性的策划，以期达到最佳的广告效果。正
是基于这个思路，作者编著了本书。全书舍弃了艰深的广告理论，用88个最经典的广告案例，来全面
而深入地诠释好广告的十四个重要特性。需要说明的是，尽管书中的案例涉及的都是国内外知名企业
，但其成功经验对普通中小企业同样有重要的借鉴意义。
编辑推荐
策划怪才，品牌战略顾问，营销策划顾问许广崇最新力作。
本书舍弃艰深的广告理论，用88个最经典的广告案例，全面而深入地诠释了好广告的必备要素。
作者将多年广告实战中点点滴滴的体会汇集于此，文字流畅，深入浅出，由事及理，见解独到，不同
层面的广告从业人士及企业经营人士，均能从中得到启迪与帮助。
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作者简介

许广崇，策划怪才，品牌战略顾问，营销策划顾问，现任香港东盟国际投资集团股份有限公司董事局
主席，天商集团旗下南宁高崇策划咨询有限公司董事长，兼任品牌中国产业联盟活动评委，主要著作
有《私企赢道赢术》、《新基业长青》等。
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