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《市场营销理论与实训》

内容概要

本书是在总结高职高专院校市场营销课教学经验的基础上，从高职高专院校的培养目标出发，以理论
与实践相结、突出应用为原则而编写。它既可以作为高职高专院校市场营销课的教材，也可满足企业
培养营销人才的需要。

　　本书分上、下两篇。上篇为理论篇，共分十章，主要介绍市场营销的基本理论，包括市场营销导
论、市场营分析、市场营销调研与需求预测、目标市场营销、产品策略、价格策略、分销策略、促销
策略、服务营销及营销人员素质。下篇为实训篇，共分四章，重点阐述营销工业的操作方法和技巧，
目的是提高学生的实际操作能力，内容包括市场分析与调研技巧、市场定位方法与技巧、营销组合策
略设计、营销企划方案设计。本书深入浅出，能使读者在领略营销的理论魅力的同时，得到营销技能
的训练。每章后都附有思考题及案例分析题或综合实训大作业，以供读者使用。
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